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amazon

¢ESTAS BUSCANDO COMO MEJORAR LA VISIBILIDAD DE TUS PRODUCTOS?
¢QUIERES APRENDER LAS TECNICAS PARA MEJORAR TU TASA DE VENTAS Y
EL POSICIONAMIENTO DE TU PRODUCTO, NEGOCIO O PAGINA WEB?

Para comenzar, primero debemos tener claro unos conceptos basicos
como, qué es el SEO y, sobre todo, tener bien diferenciado el SEO de
Google y el de Amazon, ya que a simple vista parecen muy similares,pero
cada uno tiene sus peculiaridades a la hora de posicionar un producto o

sitio web.
SEARCH ENGINE OPTIMIZATION

El posicionamiento en los motores de
busqueda es un proceso técnico a traves
del cual se realizan ciertas modificaciones
en la informacion y estructura de un sitio
online. El objetivo de utilizar estas técnicas
es mejorar la posicion y la visibilidad del
producto o pagina web de manera organica
(sin pagar por la colocacion - SEM) en los
distintos buscadores.
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Ahora bien, haremos hincapié enla diferenciade SEO entre Googley Amazon.
El primer aspecto a considerar son los distintos habitos de busqueda que
tienen los clientes a la hora de buscar y elegir un producto.

Una de las confusiones principales es utilizar las mismas estrategias y
palabras clave que usamos para Google y aplicarlas para Amazon. Este
tipo de confusiones pueden llevarnos a errores y que Amazon no nos
posicione ni reconozca nuestro producto.

Un cliente en Amazon encontrara el producto deseado si la busqueda
que hace contiene los términos o palabras clave del producto. Para ello,
Amazon utiliza un algoritmo matematico llamado A9 que realiza dicha
tarea.

No es recomendable la utilizacién de las palabras clave que utilizamos
en Google con la herramienta de AdWords, ya que crearemos listas de
productos con palabras claves incorrectas o irrelevantes paralos motores
de busquedas de los clientes dentro de Amazon.

Por tanto, las técnicas y herramientas que utilices para posicionar
en Google no son validas para hacer buen SEO en Amazon, debido a
qgque Google y Amazon tienen diferentes métodos de clasificacion vy
posicionamiento.

Amazontieneintegrado un software para el seguimientoy la visualizacién
de los beneficios y el rendimiento de tus productos. Ademas, permite
optimizar el posicionamiento organico, aumentar el trafico de visitas y
clics, y la realizacion de camparias de PPC entre otras caracteristicas.
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1. CONOCER Y ENTENDER EL

ALGORITMO DE AMAZON (A9)

El Algoritmo A9 es una formula matematica encargada de mandar
una orden para clasificar, sistematizar y posicionar un producto. Este
algoritmo tiene como objetivo el aumento de las probabilidades de
vender un producto. Este sistema basado en un algoritmo ordena los
productos basandose en dos factores:

RENDIMIENTO

Se refiere a la solidez del historial de ventas. Cuanto mas
estable y consistente sea tu historial de ventas, mejor posicion
ocupara tu producto en el buscador de Amazon.

RELEVANCIA

Hacereferenciaalacoherenciaentre el productoy las biisquedas
de los posibles compradores. Esta coherencia se consigue a
través de la eleccion adecuada de las palabras claves.

Es importante tener un buen posicionamiento de tu articulo y conseguir
un lugar mas alto en el listado de productos de Amazon. Esto es debido
a que la mayoria de los posibles compradores de Amazon sélo visitan
las tres primeras paginas de los resultados. Por ello, si quieres mejorar
y aumentar la posicion y visibilidad de tu producto, es recomendable
continuar con un seguimiento y optimizar la clasificacion de las palabras
clave relacionados con tu producto o negocio.
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1.1 CONCEPTOS QASICOS PARA AMAZON SEO
¢QUE SON LAS PALABRAS CLAVE?

Las palabras clave o keywords son aquellas palabras que utilizamos
para encontrar cualquier tipo de informacion, producto o pagina web en
concreto y lo hacemos a través de un navegador o motor de busqueda
cualquiera (Google, Amazon, etc.).

AA Empatiza con tu cliente, y piensa
en las posibles palabras con las
que el cliente pueda encontrarte. 9%

En la mayoria de los casos, cuando un posible comprador busca
informacion o un producto como el tuyo, no conoce sobre la existencia
de tu negocio, por lo que el potencial comprador buscara mediante el uso
de palabras generales para encontrar ese producto. Por tanto, tendras
que empatizar con tu cliente, y pensar en las posibles palabras con las
que el cliente pueda encontrarte de manera sencilla y rapida. Es decir,
tenemos que imaginar como y con qué palabras el posible cliente nos

7
buscaria.
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La relevancia de las palabras clave o keywords es bastante importante
ya que a través de ellas los posibles compradores te encontraran en los
buscadores.

Para Amazon, estas keywords son tan relevantes que son el principal
impulso para una buena optimizacién y visibilidad de un producto.

El objetivo principal es inspeccionar todas las palabras clave significativas
posibles y que ademas coincidan con las palabras de busqueda que un
posible cliente pueda realizar.

Es importante que no nos olvidemos de incluir todas las keywords
relevantes posibles relacionadas con nuestro producto, ya que corremos
el riesgo de que no aparezca en ninguna listado.

A

\J
bateria lampara/ intensidades intensidad pequena

noche ademas altavoz funcion iluminacion flexible

niveles practica cama ilumina @ baja dias

Normalmente, los posibles clientes desean encontrar la informacién o
producto que buscan rapidamente. Aproximadamente, el 70% de los
clientes tiene una significativa tendencia a buscar de manera concisa vy
detallada con frases clave mas largas. Estas palabras clave mas largas o
long tail keywords son frases o conjuntos de tres o mas palabras clave
mas especificas, que nos ayudan a buscar de forma mas concreta y
precisa lo que deseamos.
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Existe una herramienta gratuita llamada Sonar, que nos permite buscar
las palabras claves relevantes para nuestro producto. Esta herramienta
extrae las palabras clave que los clientes suelen utilizar para buscar un
producto en particular. Una de las ventajas de Sonar es que tiene un
algoritmo interno que analiza los datos de Amazon, asi, los vendedores
pueden eliminar aquellas palabras claves irrelevantes para su articulo.

= bombillas]

bombillas led
bombillas led coche
bombillas

Ademas, Sonar nos ofrece la posibilidad de ordenar las palabras clave
segun el volumen de busqueda que hayan tenido, asi podemos elegir
adecuadamente las palabras que realmente son relevantes para el
producto y saber realmente lo que buscan los clientes.

E bombillas PING

“ Exclude permutations @

Keywords Download | FAQ Tell others about Sonar

Frequent Words
bombillas led L1111
bombillasled ) coche bombillaslede27 e

bombillas
bombillasde h7  philips  posicion con

bombillas led e27 el4 gul0 g9 frio colores h4 bk

bombillas led coche xenon vela pequefias blancas  bombil
bombillas led g9 bombillas g4  bombillas con sensor de
pack bombillas led  espejo con bombillas  u:
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Para Amazon, estas keywords son tan relevantes que son el principal
impulso para una buena optimizacién y visibilidad de un producto.

El objetivo principal es inspeccionar todas las palabras clave significativas
posibles y que ademas coincidan con las palabras de busqueda que un
posible cliente pueda realizar.

Es importante que no nos olvidemos de incluir todas las keywords
relevantes posibles relacionadas con nuestro producto, ya que corremos
el riesgo de que no aparezca en ninguna listado.

Normalmente, los posibles clientes desean encontrar la informacion o
producto que buscan rapidamente. Aproximadamente, el 70% de los
clientes tiene una significativa tendencia a buscar de manera concisa y
detallada con frases clave mas largas. Estas palabras clave mas largas o
long tail keywords son frases o conjuntos de tres o mas palabras clave
mas especificas, que nos ayudan a buscar de forma mas concreta y
precisa lo que deseamos.

=illbombillas bajo consumo PING

bombillas bajo consumo

bombillas bajo consumo luz blanca

bombillas bajo consumo e27

bombillas bajo consumo e14

bombillas bajo consumo luz calida g
bombillas bajo consumo 9w

bombillas bajo consumo cocina
bombillas bajo consumo verdes
bombillas bajo consumo casquillo fino he
bombillas bajo consumo calida

bombillas bajo consumo blanco frio -
bombillas bajo consumo amarilla fr

bombillas bajo consumo 30w quei
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En el SEO para Amazon es muy importante colocar y categorizar

1.2 OPTIMIZA TU LISTA DE PRODUCTOS

adecuadamente las palabras clave, debido a que Amazon tiene su
propio método para clasificarlas. Dependiendo del nivel en que estén
clasificadas, algunas palabras clave tendran mas o menos relevancia
para su producto.

A continuacidon enumeramos las categorias en orden de relevancia:

TiTULO DEL PRODUCTO

En esta seccion deben ir las palabras clave mas relevantes y que mejor describan
su producto.

VINETAS

En esta categoria se introduciran las keywords relevantes en relacion
con el uso del articulo, tipo de materiales, etc.

TERMINOS DE BUSQUEDA BACK-END

Estos términos o palabras claves no son visibles para los usuarios. En este
apartado deberemos de incluir aguellos términos o keywords relevantes
gue No NOs encajaron antes en Ninguna seccion.

Es importante tener en cuenta la restriccion de 250 bytes (caracteres) a
la hora de colocar los términos de busqueda de back-end.

DESCRIPCION DEL PRODUCTO

Aqui debe incluirse toda la informacién necesaria para describir el
producto lo mas detalladamente posible.

En esta categoria se trata de mostrar al cliente que el articulo que busca
coincide perfectamente con la descripcion de tu producto.

netgrows.com
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Después de enumerar cada categoria, es importante resaltar que
amazon conoce y tiene en cuenta en su algoritmo de busqueda el
comportamiento de los usuarios. de tal manera que, amazon da mas
importancia y relevancia a las palabras clave segun en la categoria que
estén, siendo las mas importantes las que estan en titulo del producto,
seguidas de las vifietas y los términos de busqueda back-end, finalizando
con la descripcién del producto.

CONSEJO

Es recomendable utilizar Sonar si quieres mejorar

y optimizar las listas de tus productos y realizar un
seguimiento de las palabras clave mas convenientes.
En cualquier momento puedes ver si tus listas

de productos necesitan mejorar algun aspecto
relevante.
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1.3 UTILIZACION DE LOS TERMINOS DE BUSQUEDA
BACK-END DE SELLER CENTRAL

En el apartado de términos de busqueda back-end es util incluir las
palabras clave relevantes que no pudieron encajar adecuadamente en
las categorias anteriores. También es un lugar donde podemos incluir las
variaciones de las keywords que no eran apropiadas para su visibilidad en
las demas secciones, como pueden ser los coloquialismos, otras formas
de llamar al al producto, etc.

Amazon considera sus 5 categorias de palabras clave como una Unica
unidad relacionada y en coherencia. Es decir, la posicion relativa de las
keywords, o la distancia relativa que hay entre ellas, no tienen relevancia
en este apartado. Amazon no le da importancia a la distancia entre
keywords. Por eso, no es necesario que repitas ninguna palabra clave
para completar las distintas combinaciones que necesites.

Es aconsejable tener en cuenta que en este campo de back-end, Amazon
solo nos permite indexar 250 bytes, el resto de caracteres que sobrepasen
esta restriccion no se incluiran en esta secciéon ni seran indexados, y
por tanto Amazon no los reconocera en sus listados de busqueda. Esto
significa que tenemos un numero maximo de caracteres (letras que
forman las palabras clave) que podemos introducir en esta seccion.

Poreso, no esnecesario que repitas ninguna palabra clave para completar
las distintas combinaciones que necesites. Para realizar todas las posibles
combinaciones solo tienes que incluir palabras clave Unicas.

6 Amazon solo nos permite indexar
250 bytes. Esto significa que
tenemos un numero maximo de
caracteres. %9
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2. MEJORA TU TASA DE

CLICS (CTR) Y TU TASA DE
CONVERSION (CR)

Tasa de clics

Click through rate

Este porcentaje nos sefala la
frecuencia de clics que los clientes
terminan realizando en tu articulo. Se
suele utilizar para medir y valorar el
rendimiento de tus palabras clave o
anuncios.

Tasa de conversion

Conversion rate

Es el porcentaje de usuarios que
llegan al final del proceso de la accion
especifica, por ejemplo, una compra
0 una reserva.

Ahora que tenemos estos conceptos definidos, podemos empezar a
mejorar la tasa de clics y la tasa de conversién de nuestros articulos.
Normalmente, si una palabra clave tiene un alto porcentaje de clics y tasa
de conversién, también tendra una posicion elevada en la clasificacion
del producto cuando busquemos esa palabra clave en los resultados del

buscador.

13

netgrows.com



Existen ademas otros factores que ayudan a mejorar el CTRy CR, como
la imagen del producto, el titulo, los tipos de envio y las valoraciones de
los clientes. Una imagen llamativa de tu producto en los resultados de
busqueda, vale mas que mil palabras clave.

La tasa de conversion se calcula a través de una formula y se realiza para
cada palabra clave de forma individual.

CR= n°de usuarios gue realizaron la compra
n° de usuarios que visitaron el producto

Como ya habiamos comentado, Amazon le da mucha importancia a la
experiencia de los clientes y a que estos puedan encontrar de manera
rapida lo que buscan.

Por ello, el algoritmo A9 esta disefiado para que clasifique los productos
en una posicibn mas alta para aquellas palabras que tengan un alto
porcentaje de conversion (CR).

netgrows.com 14



2.1 OPTIMIZA LA IMAGEN DEL PRODUCTO

La primera impresion siempre es importante, y es por ello por lo que
la imagen de un producto juega un papel decisivo a la hora disminuir
o aumentar su CTR y su CR. Una imagen agradable y atractiva puede
destacar mas y hacer que un cliente se decida a comprar ese producto.

Cadavez que un usuario entra en un listado de productos, lo primero que
visualiza son las imagenes del producto, por lo tanto, influyen de manera
decisiva en su eleccion. Los clientes quieren ver en todo momento el
articulo que estan comprando, por eso, buscan una imagen que se pueda
ver desde todos angulos, que tenga zoom para ampliar los detalles, en
donde se vea cOmo se usa...

”~
&
410mm/16.1n

Existen otros factores que afectan al CTR y que influyen en la decisién de
compra. Muchos de los clientes que navegan por las listas de productos,
lo primero que buscan es la imagen y el titulo del articulo. Por lo que es
aconsejable que si quiere optimizar sus listados en Amazon, tenga en
cuenta el comportamiento del cliente.
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2.2 RESENAS (REVIEWS) DE TU PRODUCTO

Para Amazon, las opiniones de los clientes sobre un servicio o producto
son fundamentales. Estas opiniones tienen un importante factor de
influencia en el CR, por lo que juegan un papel primordial en SEO.
Normalmente, aquellos productos que tienen calificaciones o resefias
positivas (4 o 5 estrellas/puntos) tienen mas posibilidades de terminar
entre las primeras posiciones de las busquedas.

Opiniones de clientes ﬁﬁﬁﬁﬁ
ibisiinle Yodrdrdok
5 estrellas ;} 100% ﬁﬁi}**
4 estrellas 0%

e A SN
lestrella [ | 0°/: ik

P y¥rvx Flexo Led
3 de abril de 2018

Compra verificada

Mejor de lo que parece en las fotos. La pinza es grande y tiene una doble funciéon. Puede usarse como pinza
o como base de la ldmpara, es decir que se apoya encima de la mesa como cualquier lampara de escritorio.
De hecho la base esta forrada por debajo con almohadilla para evitar que resbale, y pesa lo suficiente para

que no se tambalee ni caiga de costado,

Se carga con usb en el mismo ordenador o conectando a cualquier cargador de movil. La luz es suficiente
para escritorio sin llegar a molestar, pues el plastico que cubre los leds no és transparente sind blanco.

Se enciende con un pulsador que tenemos en la pinza tipo tactil, sin botdn.

En definitiva tenemos una lampara led, con buen haz de luz, sin molestar, ideal para escritorio. Con un
tamano perfecto para cualquier uso, sin cables, y con base o pinza para usar segun convenga.

Comentar A 2 personas les ha parecido esto util. ;Esta opinidn te ha parecido util? Si No

Informar de un abuso

Por lo general, los posibles clientes, suelen mirar las resefias antes de la
eleccion de su compra. Si tu producto tiene muchas opiniones negativas,
el cliente optara por hacer click en otro, y reducir asi la tasa de conversion
respecto a tu producto.
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Aunque tengamos alguna resefia negativa, no hay que alarmarse.
Responder a estas reviews negativas en Amazon es un elemento
importante que normalmente no se tiene en cuenta en el SEO para
Amazon. Si respondemos de manera rapida a las criticas negativas,
podremos realizar una serie de acciones que reduciran el efecto negativo
de estasresefias. De esta manera, no asustaremos a futuros compradores
y mostraremos una impresion de seguridad y garantia.

Podemos realizar ciertas acciones para reducir o prevenir resefias
negativas como:

Ofrecer a los clientes un reembolso por
@ OFRECE UN REEMBOLSO defectos del producto o el envio de uno
nuevo.

Si el cliente usa el producto de forma
incorrecta, corrigelo agregando
instrucciones para el uso de tus
productos.

@ USO INCORRECTO

Cuando respondes a reviews negativas,
estas demostrando la preocupacion
porque futuros clientes queden
satisfechos con la compra o el servicio.

@ REVIEWS NEGATIVAS

W W W Poca luz
26 de octubre de 2016
Color: Lampara con pinza = Compra verificada

El producto esta bien, se entrega bien embalado pero la calidad es baja, se nota que es un producto
"plasticoso" chino, bastante mas cutre que en las fotos pero eso era algo que ya me esperaba. Lo que
menos me ha gustado es que alumbra menos de lo que esperaba, es una luz muy justa para leer en la cama,
esta mas orientado a alumbrar un portatil o libro sobre una mesa pero con luz mas directa.

El resto esta muy bien, la pinza agarra muy bien y tiene suficiente apertura, la luz se puede dirigir hacia
donde quieras muy facil, el cargador USB es perfecto para utilizar el mismo cargador que el movil, etc... en
términos generales estoy satisfecho.

Comentar A 2 personas les ha parecido esto (til. ;Esta opinion te ha parecido util? Si No
Informar de un abuso
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3. VENTAS

¢COMO CLASIFICA AMAZON LOS PRODUCTOS?

Para Amazon, un indicador del rendimiento para la clasificacion de
productos son el numero de ventas que tiene un producto. Si este articulo
se vende con frecuencia, es mas probable que otros posibles clientes
quieran comprar el mismo producto, y por tanto que Amazon aumente su
posicién en los listados de busquedas. Es decir, los productos clasificados
mas altos tendran mayores ventas y, los productos que tengan ventas
mas elevadas se mantendran situados en las posiciones mas altas en
resultados de los buscadores.

:QUE PODEMOS HACER PARA
IMPULSAR LAS VENTAS DE UN PRODUCTO NUEVO?

Para comenzar, primero debemos tener claro unos conceptos basicos
como, qué es el SEO y, sobre todo, tener bien diferenciado el SEO de
Googley el de Amazon, ya que a simple vista parecen muy similares,pero
cada uno tiene sus peculiaridades a la hora de posicionar un producto o
sitio web.

Optimizar solo la parte SEO de Amazon no es suficiente para impulsar
las ventas sobre un producto nuevo. Para ello es necesario ademas
considerar la posibilidad de ofrecer obsequios promocionales,
incrementar los descuentos del producto y utilizar Amazon PPC, que
nos permitira potenciar el impulso inicial de ventas para nuestro nuevo
producto.

netgrows.com 18



Amazon Sponsored Products (PPC) es un canal de comercializacion
dentro de Amazon, en donde puedes publicar tus anuncios y realizar
campafas publicitarias. Cada aflo aumenta de manera exponencial el
numero de productos y de vendedores, y cada vez mas vendedores
sacan rentabilidad a Amazon PPC; es recomendable para aprovechar al
maximo esta herramienta tener bien definida la estrategia de PPC.

66 Optimizar solo la parte SEO de
Amazon no es suficiente para
impulsar las ventas sobre un
producto nuevo. %9

FINANCE REPORT =
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TOTAL INCOME

37.53-1» 31.8% 30.23% |
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3.1. COMO MEJORAR TU SEO CON AZAMAZON PPC MANAGER

En contraposicién al SEO, el pago por click (PPC) nos permite aparecer en
los primeros resultados de busqueda pagando por ello.

En este ebook, no vamos a tratar apenas este tema, ya que nuestro
objetivo es posicionar productos sin grandes inversiones econémicas.

De todas formas, es importante tener en cuenta que el pago por click
(PPC) puede ser un recurso muy bueno para combinar con el SEO en
momentos puntuales.

¢CUANDO Y COMO UTILIZAR EL PPC PARA
MEJORAR EL SEO EN AMAZON?

Si nuestro presupuesto es limitado, lo ideal es que usemos el PPC en el
momento de lanzar el producto.

Hasta ahora, hemos visto que las reviews, la cantidad de ventas, etc,
mejoran la posicién de nuestros productos, pero ;coOmo conseguir las
primeras reviews y ventas? Existen muchas maneras, como por ejemplo
hacer publicidad en otras redes, enviar boletines de novedades a nuestros
clientes habituales, o mas sencillo todavia (sobre todo si empezamos de
cero), utilizar durante los primeros dias de vida de nuestro producto el
pago por click de Amazon.

66 £/ PPC puede ser un recurso muy
bueno para combinar con el

SEO. 99
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3.2. VENTAJAS DE AMAZON PRIME

n

Cuando un comprador visualiza un producto con la etiqueta “prime
dentro de Amazon, esto quiere decir que, ademas de que Amazon
considera el producto apto para recibir el distintivo, la logistica de dicho
producto (empaquetado, envio, control de stock, devoluciones, etc) esta
siendo gestionada también por Amazon.

V-TAC Bombillas LED Vela
Blanco calido 2700K, 200°
de V-TAC

EUR 8,82 _prime
Recibelo el martes, 17 abril
Envio GRATIS disponible

g
da

=

[ his
Ao
;( [T

i ,

(W

aMmazon.
~—1

Amazon ofrece a los vendedores
la posibilidad de utilizar o no su
logistica. Si un vendedor de Amazon

Mostrar resultados para no utiliza ese servicio, sus productos
nunca apareceran con la etiqueta

Iluminacion . " " . "
Bombillas LED “prime” o “gestionado por Amazon”,

Bombillas de bajo consumo y por lo tanto jugara con desventaja

Ver mas

Bricolaje y herramientas respecto a otros vendedores que si la
Tuberias, piezas y accesorios de t|e nen.

tuberias

Coche y moto
Bombillas
Bombillas exteriores
Bombillas especiales para coche

% Ver los 33 departamentos
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La etiqueta “prime” no solamente hace que muchos usuarios elijan esos
productos por las ventajas en el envio, sino que ademas, es otro factor
importante en el posicionamiento. Si tus productos se muestran con
dicha etiqueta en los resultados de busqueda, apareceran mas arriba que
los productos de otros vendedores que no la tengan (para condiciones
similares).

Para utilizar la logistica de Amazony conseguir el sello “prime” en nuestros
productos, debemos darnos de alta dentro de la seccidén logistica de
Amazon.

Entramos en amazon.esy nos dirigimos a la parte de abajo
de la web. Cuando nos desplazemos hacia abajo, nos
encontraremos con esta seccion. Solo tienes que darle a
Logistica de Amazon como te indicamos en la diapostiva.

' Una vez que cliqguemos este botdn, nos redirigira a la
pagina inicial para registrarse en Logistica de Amazon.

:Qué es Logistica de Amazon?

¢Aun no vendes en Amazon?

Registrate ahora >

{Vendes en Amazon? E
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¢QUE PODEMOS HACER POR TU PROYECTO?

En Netgrows, ademas de dedicarnos a la formacion, también nos dedicamos a
aumentar la presencia online de negocios, particulares y entidades de todo tipo.
Nuestro equipo esta formado por expertos en marketing digital con decenas de
afnos de experiencia.

Estamos orgullosos de hacer muy bien nuestro trabajo y de sentirnos comodos
promocionando cualquier tipo de nicho de mercado.

Nuestra especialidad es hacer crecer proyectos: ;buscas aumentar la presencia online
de tu negocio?, ;quieres hacer crecer tus redes sociales?, ;necesitas asesoramiento
SEO o SEM?, ;quieres vender mas y aumentar tu base de clientes?.

Contactanos y que empiece el netgrowing!

Email: hello@netgrows.com
Web: netgrows.com/contacto
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Instagram Marketing

E-book gratuito con 20 técnicas y trucos que te permitiran convertir
tu cuenta de Instagram en tu mejor via de promocion.

Si estas buscando incrementar la presencia online de tu negocio,
hacer crecer tus redes sociales o quieres vender mas y aumentar tu
base de clientes, jsiguenos!

ﬁ @netgrows @netgrows u @netgrows

NETGROWS

iUnete a la comunidad netgrower!
netgrows.com



